UCHWALA nr 8/LXXXI/2025
Walnego Zgromadzenia Cztonkow
Stowarzyszenia Rozwoju i Wspotpracy Regionalnej ,,Olza”
w Cieszynie z dnia 30.06.2025 r.

w sprawie: ustalenia wysoko$ci sktadki na pokrycie kosztoéw promocji i rozwoju
marek turystycznych w obszarze dziatania SRIWR ,Olza”:
Slgsk Cieszynski, Kraina Gérnej Odry i Beskidy oraz marki produktowej
Zelaznego Szlaku Rowerowego w roku 2026

Na podstawie:

— art. 11 ust. 1 ustawy z dnia 7 kwietnia 1989 r. Prawo o stowarzyszeniach (tekst
jednolity Dz.U. 2015 poz.1393 z pdézn. zm.);

— § 15 Statutu Stowarzyszenia Rozwoju i Wspotpracy Regionalnej ,Olza”

Walne Zgromadzenie Cztonkéw Stowarzyszenia

uchwala:

§1

1. Postanawia sie, ze Samorzady Czionkowskie w zwiazku z realizacja dziatan
majgcych na celu promocje i rozwéj marek turystycznych w obszarze dziatania
SRIWR ,Olza”: Slask Cieszynski, Kraina Gérnej Odry i Beskidy oraz marki
produktowej Zelaznego Szlaku Rowerowego, wniosg sktadke nadzwyczajna.

2. Wysokos¢ skiadki wnoszonej przez poszczego6lne Samorzady Czionkowskie
tytutem pokrycia kosztéw promocji i rozwoju marek turystycznych w obszarze
dziatania SRIWR ,0Olza”: Slask Cieszyriski, Kraina Gérnej Odry i Beskidy oraz
marki produktowej Zelaznego Szlaku Rowerowego, okresla zatagcznik nr 1.

§2

Ustala sie, ze sktadka winna zosta¢ wptacona w terminie do 31.03.2026 r.

§3

Wykonanie uchwaly powierza sie Zarzadowi i Dyrektorowi Biura Stowarzyszenia.

§4

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy
Walnego Zgromadzenia Cztonkow



Uzasadnienie:

Program ,Marki turystyczne” stanowi rozwiniecie realizowanego przez Stowarzyszenie ,Olza”
programu INFOTUR opierajgcego sie na wdrazaniu przedsiewzie¢, ktérych gtownym celem
jest poszerzanie oferty turystycznej na pograniczu polsko-czeskim za posrednictwem
wiaczenia istniejacych ustug i atrakcji turystycznych do produktéw turystycznych oraz
zapewnienia dostatecznej ilosci informacji o tychze produktach i ich promocji. Rozwijajac
zatozenia programu INFOTUR program ,Marki Turystyczne” obejmuje dziatania zwigzane
z aktywnym uczestnictwem w realizacji ogolnopolskiego programu ,Polskie Marki
Turystyczne” wspierajgcego tworzenie tzw. regionéw turystycznych, ktérych marka, wysoka
jakos¢ $wiadczonych ustug oraz spojny marketing majg zacheca¢ do podrézy. Niezbedne
jest, aby informacje na temat miejsca byly wiarygodne, za$ turysta mogt sprawnie
zorganizowaé swojg podréz korzystajac z atrakcji i ustug zgrupowanych w ramach obszaru
wizerunkowego danej marki. W ramach programu sg i beda tworzone warunki dla kooperacji
organizacji turystycznych, samorzgdow i podmiotéw branzy turystycznej, co w zatozeniach
zaowocowaé powinno profesjonalizacjg zarzadzania turystyka na poziomie lokalnym. Celem
programu jest doprowadzenie do sytuacji, w ktorej graniczace, a czegsto nawet konkurujace
ze sobg gminy czy lokalne organizacje turystyczne rozpoczng wspéiprace przy tworzeniu
wspolnej oferty turystycznej pod jednym, duzo mocniejszym wizerunkowo szyldem
i w ramach jednego podmiotu, ktéry bedzie odpowiedzialny za zarzadzanie i promowanie
danej marki.

Dziatania w ramach programu ,Marki Turystyczne” obejmujg wspotprace w procesie
tworzenia marki Beskidy oraz Krainy Gornej Odry, a przede wszystkim budowanie
i zarzgdzanie Polska Marka Turystyczng Slask Cieszynski oraz wspotprace w zakresie
promowania czeskiej marki Tésinské Slezsko. Obie marki, dzigki wspolnemu dziedzictwu,
potozeniu geograficznemu, mocnym wiezom wspotpracy na réznych obszarach, podobnym
zasobom narracyjnym majg duzy potencjat komunikacyjny, szczegétowo zanalizowany oraz
opisany w ,Strategii terytorialnej marki transgraniczne;j Slask Cieszynski | Tésinské Slezsko
oraz jej komunikacji marketingowej’ powstatej w ramach mikroprojektu ,Euroregion bez
nudy”. W 2019 roku Slgsk Cieszynski otrzymat tytut Certyfikowanej Polskiej Marki
Turystycznej, spetniajgc wymagajace kryteria opracowanej przez Ministerstwo Rozwoju
i Polskg Organizacje Turystyczng. Od 2023 roku Stowarzyszenie koordynuje z kolei dziatania
promocyjno-rozwojowe Zelaznego Szlaku Rowerowego jako marki produktowe;.

Zmiana wysokosci sktadki (wzrost o 500,00 zt w stosunku do roku 2025) zwigzana jest ze
wzrostem liczby dziatan majgcych na celu promocje i rozwo6j marek turystycznych oraz
produktowych w obszarze dziatania SRIWR ,Olza”: Slask Cieszynski, Kraina Gornej Odry
oraz Beskidy, w tym Zelaznego Szlaku Rowerowego, a takze ze znacznym wzrostem
kosztow tych dziatan spowodowanym aktualng sytuacja na rynku gospodarczym.

Stale rosngca inflacja nie pozostaje bez wplywu na budzet realizowanych dziatan i projektow
z zakresu szeroko pojetej promocji naszych marek turystycznych i produktowych.



Zalgcznik nr 1 do uchwaly nr 8/LXXXI1/2025

Walnego Zgromadzenia Cztonkéw

Stowarzyszenia Rozwoju i Wspéipracy Regionalnej ,Olza”
w Cieszynie z dnia 30.06.2025 .

e sen promocja i rozv?gj*?;l:rae; turystycznych
Brenna 4 500,00 zt
Chybie 4 500,00 z
Cieszyn 4 500,00 zt

Debowiec 4 500,00 zt
Godow 4 500,00 zt
Goleszéw 4 500,00 zt
Hazlach 4 500,00 zt
Istebna 4 500,00 zt
Jasienica 4 500,00 zt
Jastrzebie-Zdréj 4 500,00 zt
Jaworze 4 500,00 zt
Skoczéw 4 500,00 zt
Strumien 4 500,00 zt
Ustron 4 500,00 zt
Wista 4 500,00 zt
Zebrzydowice 4 500,00 zt
Powiat Cieszynski 4 500,00 zt
Razem 76 500,00 zt

Przewodniczgcy
Walnego Zgromadzenia Cztonkéw
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